Kohtaamisen kampanja
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Tarve, johon kampanja vastaa

Kiva Kaupunki -

Nuorilla joukkoon kuuluminen on heikentynyt ja on matalalla tasolla

°
Kokee kuuluvansa itselleen tirkedan ryhmain tai yhteiséon kam panj a
Kohderyhm& Sukupuoli Taustatekija Vuosi Alue
8.ja9. Ik 2023

Yhteensad Kaikki vastaajat 2021

Heinola

Koko maa

Heinola
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Kouluterveyskysely 2023
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Konkretisoi erityiselld tavalla
kaupungin arvoa valittaminen seka
hyvinvointisuunnitelman 2021-2025
tavoitteita. Osallisuuden kokemus

on kirjattuna useisiin toimintaa
ohjaaviin ja strategisiin asiakirjoihin!

Etatyon yksindisyys nakertaa
jaksamista

Yle, tybelama

Ahdistuneisuus lisdantynyt poikkeusaikana: "Kaikki
hauska on jaanyt pois”

 Toimii konkreettisena toimenpiteena
hyvinvointitietoon reagoimisessa.

Kulttuuriosallistuminen notkahti pandemian aikana

Tilastokeskus. Katsaus13.12.2022 * Huomiol myontelsella tavalla uusien

heinolalaisten ja eri
kulttuuritaustaisista tulevien

Ulkopuolisuuden ja erilaisuuden kokemus voi bahimmillaan houkutella kokonaan vetaytymaan kotiutumisen.

sosiaalisista kontakteista. @ Mielenterveystalo.fi
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Kampanjan ydin — kannustaminen kohtaamiseen
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Kampanjan toimintaa

Esimerkiksi:

Kuukausi-/ kvartaaliteemat (Tunnetaidot,
vuoropuhelun vahvistaminen, tervehtiminen jne...)

Kohtaamispaikkatoiminnan kehittaminen
Tapahtumat
Julkaisut, julisteet, some- ja nettisivupaivitykset

Tilaustydlaulu Heinolasta, Kiva Kaupunki
Flashmob?

Kiusaamisen vastainen tyo

Jne.
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Kampanjan rahoitus

Asiantuntijapalvelut 7 000
* Muusikko, luennoitsijat

Graafinen suunnittelu ja toteutus 4 000
« Julisteet
« Kampanjamateriaali

Painatukset, tiedottaminen 3 000

Tapahtumajarjestelyt 3 000
e Tarjoilut

Yhteensa 17 000
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Kumppanit ja osallisuus

» Asukkaat

« Kaupunkiorganisaatio toimialoineen

* Heinolan kolmannen sektorin toimijat
* Heinolan yrittajat

* Media

* Asiantuntijat

Kampanjan koordinointi:

Hyvinvoinnin ja terveyden edistamisen palvelualue
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Paamaara

Hanke on onnistunut, jos

Toimijoita on lahtenyt mukaan
Asenneilmapiiri on muuttunut ja toiminta jaa elamaan

Saatu palaute kertoo hyvinvoinnista ja kohtaamisten
lisaantymisesta

Yksindisyyden kokemus vahenee ja yhteisollisyyden
tunne kasvaa

Tarjolla oleva apu kohtaa entista paremmin tarvitsijan

Mittarit

Toteutunut dokumentoitu toiminta ja niiden
palautekyselyt

Laajassa hyvinvointikyselyssa 2025 kysymys
kampanjaan liittyen

Hyvinvointi-indeksi
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